KONSPEKT LEKCJI

TEMAT: UWAZAJ! SEKTY

Konspekt poniszej lekcji przeznaczony jest przede wszystkim
dla uczniow lll klasy gimnazjum lub dla mtodze szkétsrednich.

CELE OGOLNE

- Ukazanie niebezpiecastw, na ktore natana jest mtodzie
podczas wakacji ze strony sekt;

- Zwrocenie uwagi na sposoby werbowania;

- Podanie podstawowych metod radzenia sobie z werbownikami;

- Uswiadomienie mtodzigy, gdzie mog spotka przedstawicieli sekt.

METODA

Reklama, dialog, wyktad, praca z tekstem, praca w grupach.

POMOCE

Rolka papieru toaletowego, szampam mycia wiosow (bez etykietki)
Buty sportowe, krawat, okulary, nagranie z dwoma fragmentami
reklam telewizyjnych, radiowyclub wycinkow prasowych, rzutnik.



WPROWADZENIE

Na pocatku omawiamy wraz z mtodzig, role reklamy w handlu.
Nastpnie dzielimy klag na pke¢ zespotdw, ktorym zlecamy
zaprojektowanie reklamy jednego z przygotowanych artykutow.
Dobor przedmiotow do zareklamowania jest dowolny.
Okreslamy czas pracy —10 minut.

ROZWINI ECIE

Kazda grupa w cigu 30 sekund (tyle mniej wcej trwap reklamy w
telewizji) przedstawia swoj pomyst reklamy - wén&j mazna
ustal, ze najlepsza reklama zostanie nagrodzona@cen

Nastpnie wyswietlamy za pomogrzutnikatabelke (lub rozdajemy
kserokopie),przedstawigg poréwnanie reklamy z dziataldoig
agitacyjra sekt. Podajemy temat lekcji i przechodzimy do omawiania
poszczegolnych ¢Zci tabeli.

W trakcie wyj&niania poszczegolnych exi tabelki mazna
postwy¢ sig materiatami, ktore zostaty zamieszczone nado
Wazne by mtodziez zdata sobie spraw z faktu dziatalnosci sekt,
szczegolnie w okresie wakacyjnym oraz zagien z tego
wynikaj acych. Trzeba pametaé, przedstawiciele wielu sekt nie
wyszukuja specjalnie oséb, ktore wedtug nich nadaj sie do
zwerbowania, ale rozmawiaf z wszystkimi, ktérzy sie na to

godz.



PODSUMOWANIE

W koncowej czsci lekcji nalezy zauwayc¢, ze ze zjawiskiem
reklamy spotykamy gikazdego dnia w ranych miejscach. Podobnie
moze by z sekh. Nalezy wigc sie dowiedzi€, kto przyktadowo
organizuje wakacyjny kurgzykowy czy tani wyjazd rekreacyjny.
Sekty podszywaijsie pod rne instytucje w celu pozyskiwania
nowych adeptow. Znane przypadki prowadzenia przez niektore
ruchy religijne kursowgzykowych — to proponuajmigdzy innymi
Mormoni. Mozna spotka przedstawicieli sekt tale podczas zjazdow
miodziezy chrzecijanskiej, a nawet w trakcie pielgrzymek na Jasn
Gore. Niektore ruchy dziatajtakze pod szyldem pomocy
charytatywnej jak np. przedstawiciele ¢dzynarodowego
TowarzystwaSwiadomdici Kryszny, ktorzy rozdaj darmowe positki
podczas wielu imprez.

Nowe ruch religijne z kiggu New Age wykorzystuaj do gtoszenia swej
nauki nawetwiatynie katolickie. Wielu duchownych pozwala, aby w
ich kosciotach przyjmowali bioenergoterapeuci.

Co mtodziez powinna zrobi¢ w momencie spotkania s z
przedstawicielami sekt?

Osoby te powinny skontaktowd sig z:

- duchownym;

- rodzicami;

- nauczycielem;

- pedagogiem szkolnym,;
- przyjacielem.
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MATERIALY POMOCNICZE

W trakcie zag¢ moze pojawt sig¢ pytanie w jaki sposob rozpozéa
seke ?

Oto

1.

2.

3.

®~No U

9.

kilka punktow na ktére naky zwrdocic uwagg:
Sekta stanowi elitludzkasci podczas gdy reszta spoteaséva
jest chora i pogyzona w grzechu.
Na czele sekty stoi przywddca, ktory ma catkewitadz nad
grupa i wszyscy jej cztonkowie gsmu bezwzgidnie postuszni.
To,ze s krytykowanie przez otoczenie jest dla grupy
potwierdzeniemze map racg.

. Sekta wierzyze posiada catkowitprawc:.
. Grupa kontroluje sposéb rflgnia, zachowa swoich cztonkow.

Naktania do zerwania wzi z rodzirg i znajomymi.
Odrzuca racjonalne dgnie.

Narzuca swym cztonkom ostdyscyplirg jako drog do
osigniccia zbawienia.

Ingeruje wzycie intymne swych cztonkow.

10. Wymaga finansowania swej dziatasisoprzez cztonkéw grupy.



REKLAMA

A\GITACJA SEKTY

Typy reklam

-Pozytywna— ukazuje produkt jako
skuteczny

-Negatywna— ukazuje produkt jako
lepszy od ,zwyktych” produktow tego
typu dosgpnych na rynku.

Typy reklamy

-Negatywny- Sekta jest przekonana,
ze posiada monopol naprawd
szcz:scie i zbawienie. Inne religieas
w biedzie i tylko oni mog cie
oswiecié.

Adresat

To cztowiek, ktory w swej aktualnej
sytuacjizyciowej potrzebuje winie tego
artykutu. Najlepiej by byt to kté jeszcze nie
zdecydowany, komu reklama poue
dokon& wtasciwego wyboru.

Adresat

Z jednej strony sekty poszukuja ludzi
inteligentnych, idealistow, dobrze
sytuowanych finansowo, a z drugiej strony
wyszukuja ludzi doswiadczanych przez
zycie, ktérym ofiarowuj g pomoc i poczucie
akceptaciji.

Cena
Zawsze jest najtaisza i najatrakcyjniejsza.

Cena

W poréwnaniu z efektami przygtienia do
nich cena ,nie jest wielka” (ograniczenie, a
nawet zerwanie wii z rodzirg i przyjaciotimi

czy religh).

Promocja

Tylko teraz mana naby dany artykut na tak
korzystnych warunkach i po tak atrakcyjnej
cenie. Pépiesz s¢!

Promocja
Wiasnie teraz jest idealna okazja
bys mégt nawhzat kontakt z
sekt, wystarczy tylko chcié.
Pospiesz si

|

kL atwos¢ nabycia
Artykut jest dosgpny w kazdym sklepie, bez
recepty lub wysytkowo z dostaywdo domu.

L atwos¢ nabycia
Sekta oferuje ci wszystkie konieczne pomo
I srodki, wystarczy tylko utrzymywakontakt.

Skutecznéc

Nawet jeli ta sama firma wypscita na rynek
podobny produkt, to nowy i tak jest o niebo
lepszy. Bardzo tatwo oggniemy upragniony
cel lub odczujemy natychmiast skutki
dziatania nowego produktu.

Skutecznét

Sekta zna odpowiedzi na najbardziejdnae
pytania i pragnienia cztowieka. Mimae jest
tak wiele religii, tylko oni g wybrani i jesli
do nich dohczysz, twojezycie nabierze
prawdziwego sensu.

Osoba reklamujaca
To najczsciej ktos mtody, usmiechnity,
cztowiek sukcesu, kto wytdnia sk z
anonimowego ttumu. Czasami jest to kt&to
wczesniej byt taki jak ty, ale po zakupie
artykutu jegozycie pozytywnie sj odmienito.

Osoba reklamujagca
To osoba, ktéra doskonale wie jak
zaimponowad swojemu rozméwcy. To ko
podobny do ciebie, kto odkryt prawav
swoimzyciu i teraz mae ci poméc przé&g te
drog.

Terminologia
Im wi¢cej nowych stow, niezrozumiatych dl:
laika tym produkt jawi si jako lepszy.
Przyktadem mge by reklama kosmetykow,
czy chemii gospodarcze).

Terminologia

aSekty mag swoj terminologk, ktora dla osol
z zewnytrz wydaje s¢ natchniona i
tajemnicza. J@i ktos postuguje si tak
trudnym gzykiem, to musi by to osoba

kompetentna i pewna.

D




ZRODtA POPULARNOSCI SEKT

1.Kryzys cywilizacji — w ime poszukiwani wolnéci i jednadsci
odrzucag wszelkie systemy filozicczne i religijne tworac swoj
,2uniwersalny”swiatopoghd.
2. Kryzys Religii i Kasciota — zbytni liberalizm w uprawianiu teologii;
kryzys moralno-etyczny wiegzych; coraz wgksza ignorancja ludzi
wierzacych w sprawach religii oraz kryzys instytucji w tym i s@ota.
3.Kryzys rodziny:

- rozwody,

- separacje,

- pogm za dobrami materialnymi kosztem kontaktow z

najblizszymi.

Sekty natomiast w doskonaty sposob wypetniajte pustke
ofiaruj ac wspolnot, gdzie kazdy czuje si potrzebny i kochany,

Opracowata:

Zofia Jurek



