Scenariusz zaf edukacyjnych zgzyka polskiego dla
uczniow klasy Il gimnazjum autorstwa Aliny Popiel,
polonistki

z Publicznego Gimnazjum w Rajznie

Temat: ,Czy wszystko na sprzed@” - o reklamie dobrze
| zle. (2 godziny zaj¢ edukacyjnych)

Cele lekcji:
Ksztatcenie umiegnaosci:

odr&zniania faktéw od opinii (perswazji od informacji)

rozpoznawania w tekstach reklamowych elementéw perswazyjnych i
informacyjnych,

odkrywania intencji i postawy nadawcy oraz sposobow ksztattowania
postawy odbiorcy tekstu reklamowego,

swiadomego dystansu i krytycyzmu wobec zabiegéw stownego i
wizualnego nacisku,

wyjasniania celoweci uzycia w reklamie wyrazow oceniggych,

okreslania funkcji reklamy, jej pozytywnego i negatywnego wptywu
na odbiore,

tworzenia witasnych tekstow, plakatow reklamowych, projektowania
kampanii reklamowych,

postugiwania s stownictwem zwiazanym z reklam ( spot, billboard,
copywriter itp.)

Metody:

Formy:

pogadanka,
dyskusja,
drama,

burza mézgdéw

» praca indywidualna, zbiorowa,
e pracaw grupach



Srodki dydaktyczne:
* zart rysunkowy (cztowiek jako marnetka, ofiara manipulacii)

* teksty: ,Badz krytyczny w stosunku do reklam”, ,, Co lugi czego nie
lubie w reklamie”- wypowied J. Miodka, fragment artykutu K.
Skowronek ,Reklama. Studium...,”

» karty pracy dla zespotow,

* kolaze reklam prasowych przygotowane przez uczniow,

* kaseta magnetofonowa z ulubionymi reklamami uczniéw (nagrana
wczesniej przez cletnych uczniow),

* materialy pomocnicze dla nauczyciela- artykuty i opracowania na temat
reklamy w Polsce i nawiecie,

» flamastry, kredki, szary papier,

* kserokopie reklam prasowych,

* stowniki jezyka polskiego.

Po zajgciach uczniowie:

potrafig krytycznie analizowaprzekazy reklamowe,

e odr&niaja fakty od opinii, perswazjod informacji,

* umiep okresli¢, czemu stay reklama, podéaprzyktady jej wptywu na
odbiore,

* wskazuj pozytywne i negatywne strony reklamy,

» potrafig wnioskowa, wyraza¢ sady i opinie,

» postuguy sie stownictwem zwazanym z reklar,

» wskazuj elementy perswazyjne w tekstach reklamowych oraz

pozastowne w spothadelewizyjnych,

» wyodrebniap srodki jezykowe oddziatuyjce na wo¢ odbiorcy reklamy.



SCENARIUSZ ZAJEC EDUKACYJNYCH

Lp.

PRZEBIEG ZAEC EDUKACYJNYCH

KSZTALCONE
UMIEJETNOSCI

Prezentacja rysunku satyrycznego dotyperjo
reklamy.

Uczniowie interpretyj zart Juliana Bohdanowicza.
Czym jest reklama w @fiu rysownika?-lane
wypowiedzi ucznidw.

Nauczyciel podkréa te ich wypowiedzi, ktore vaiza
si¢ z wptywem reklamy na konsumentéw, a neo
nawet ze sterowaniem zachowaniami odbiorcéw. C3
czujecie s¢ manipulowani?- wypowiedzi uczniéw.

whnioskowanie
interpretowanie

Ly

Badanie sity oddziatywania reklamy na konsumenté

* Wymiencie bez namystu rodzaje pasty do
zebow, proszkéw do prania, margaryny itp.
* Podajcie hasta reklamowe dotyce
nastpujacych produktow czy firm:

Winiary (...dobre pomysty, dobry smak...)
Tchibo(... podaj to, co najlepsze...)
L'Oreal (...poniewa jestem tego warta...)
Bonux(...wypierze wszystko procz kieszeni...)
Kasia(...z Kasj ci sie upiecze...)
Helmmang...satysfakcja gwarantowana...)
Skojarzenia z pewrigig beda bezbkdne-
wszechobecnig reklamy silnie § zakorzenia w
swiadomaci odbiorcow.

Prezentacja ulubionych reklam uczniéw; krotkie

uzasadnienie wyboru.

Wyeksponowanie plakatu- kala reklam prasowych

przygotowanego przez wybranych ucznidw ( praca

domowa dla cktnych); czytanie niektérych tekstow

reklamowych, zwrdcenie uwagi na plastygztrorg

reklamy prasowej;

wystuchanie nagranych przez uczniow reklam

radiowychuzasadnienie wyboru.

vikomentowanie

prezentacja efektow wiasnej
pracy, uzasadnianie

Co to jest reklama? Czemu onazia- burza mozgow.
Swobodne wypowiedzi ucznidéw- informowanie,
naktanianie, zagftanie; komunikat perswazyjno-
nakianiajcy.

Uscislenie definicji. Lektura tekstu pomocniczego

praca z tekstem
wnioskowanie

dotyczcego sposobu redagowania tekstow




reklamowych(K. Skowronek ,Reklama...Zplycznik
nrl.

Wyeksponowanie definicji stownikowej. Zwrdcenie
uwagi na faabskie pochodzenie wyrazu
.reklama”(‘reclamo’-krzyce, protestu}), komentarz.
Jakie rodzaje reklam znacie? Jakiesposoby (drogi)
docierania reklamy do odbiorcy? (reklama telewizyjy
prasowa, radiowa, prezentowana na billboardach, w
Internecie).

na,

Jak obrori si¢ przed manipulagjze strony reklamy?
wypowiedzi uczniéw ( dystans, krytycyzm atpienie
w prawdziwaé, rzetelnd¢ reklamy). Uczniowie
ksztale umiegtnosé krytycznego odbioru reklam,
zdolnai¢ odr&niania faktéw od opinii, informacji od
oceny na podstawie materiatu (kserokopie reklam
prasowych) przygotowanego przez nauczyciela- prg
zbiorowa,;

Praca w grupach- lektura tekstu naktaagggo do
krytycyzmu wobec reklam,

dotyczcego ich rzeteln€ei- zalgcznik nr2
wskazywanie w reklamach prasowych elementéw
informacyjnych i oceniajcych.

Jakiesrodki perswazyjne wykorzystyifworcy reklam,
by przekona konsumentéw o wyjtkowaosci
reklamowanego produktu i nakianich do jego
kupna? Przyktady tekstow reklamowych podaje
nauczyciel.
Uczniowie pod kierunkiem nauczyciela wmienjaj
srodki perswazji.

W tekstach reklamowychifodki jezykowe):

* wykrzyknienia,

e uzywanie przymiotnikow i przystowkow w
stopniu wy:szym i najwy.szym fajlepszy
smak, najbardziej egzotyczna potrawa)

» okreslenia o wyhcznie dodatnim
zabarwieniu, sugerage wyjatkowosé
reklamowanych towarow lub ustug,

» schlebianie potencjalnemu konsumentow
(...poniewa jestem tego warta..., komedia
tylko dla inteligentnych)

e uzywanie wyrazowsuper, ekstra,

» wykorzystanie znanych z literatury czy
filméw stawnych cytatéw,

* stosowanie zaimkow dzigawczych oraz
form 2 osoby czasownikow, najeciej w
trybie rozkazujcym (Poznajten
smak....,Doda urodywoim rekom...,
Dotlgczdo najlepszych...itp.)

» stosowanie przerai czyniacych reklang
niezwykhk, dodap reklamowanym towarom
tajemniczdci (Vitaral tecza
witamin,Amica.. Dotknij przyszioi, Fiat

praca z tekstem

odr&nianie faktow od opinii,
informacji od oceny,
perswazji

ca

wskazywanie stownych i
pozastownychrodkow
perswazyjnych;wykorzystan
wczesniej zdobytej wiedzy-
analiza gzykowa tekstéw
reklamowych, wnioskowanig




Pozastowndrodki perswazyjne w spotach

.Palio”- samochadd peterzycia”),

» frazeologizmy Nie skleja tylko ztamanych
serc-klej, Prymus w swojej klasie-
samochodDostaniesz kota na punkcie
mleka)

» zabawa stowem, gra jego dostownym i
przendnym znaczeniem Kasi; Ci sie
upiecze, Strepsils najlepszy w gardiowej
sprawie),

» zdania pytajce, ktore ponaglaj czasem
zawstydzaj potencjalnego odbiogc
reklamy Czy chcesz, aby...?, Czy kupite
juz...?)

* przemawianie do snobizmu odbior¢iMajq
to wszyscy Amerykaniebhciwasci (Kup i
wygraj samochaéd!),

» odwotywanie st do powszechnie
uznawanych wartei- patriotyzmu, mitgci
matczynej, rodziny, wolriei, przyjazni
(Niezwycgzony polski smak!, To najlepsze
dla Twojego dziecka! Poczujesivolny!).

telewizyjnych:

Inne formy zwrdcenia uwagi potencjalnego klienta 1

wykorzystanie koloru (wyrazisto, doskonata
jakos¢ obrazu),

angaowanie do filmow reklamowych stawnyd
ludzi,

chwytliwa muzyka (wykorzystanie standardo
muzyki powanej i rozrywkowej),

gra z widzem- dwuznaczgésytuaciji, aluzje,
humor.

reklamowany produkt:

Praca w grupach- samodzielne wskazywanie w teks

probki produktow ( kremy, perfumy,
szampony),

informowanie o promocji (np. dwa produkty W
cenie jednego, nagrody za przestanie sknaej
liczby kodow kreskowych)itp.

reklamowych elementow informacyjnych oraz
perswazyjnych- karty pracygéigcznik nr 3.

1a

praca w grupach
t88Rsznianie informacii od
oceny, perswazji




Zapisanie tematu zgj.
Okreslenie negatywnych i pozytywnych skutkow
ekspansji reklam- wypowiedzi uczniéw.

Negatywna ocena reklamy:

* nieuczciwg¢ tworcow reklam (promowanie
niezdrowych produktéw),

¢ manipulowanie (szczegolnie osobami
nieprzygotowanymi do odbioru reklam-
np.dzieémi),

» kreowanie fatszywego, wyidealizowanego
obrazuswiata,

» wszechobecni reklamy,

* poiprawdy, przemilczenia,

whioskowanie
ocenianie

» wszechstronne oddziatywanie na nasze zmysty,

* wiele obietnic, mato rzetelnej informacji o
jakosci towarow,

* bezsensy: wypicie fanty gwarantuje dgbr
zabaw, , Grzeska zjesz, nie bdziesz sam”,
wszystkie produkty swyjatkowe,
najwspanialsze, manajnizsze ceny itp.

Pozytywna ocena reklamy:

e promowanie nowych, dobrych produktow,

» dzwignia handlu- zwgksza popyt i poda

* umieszczanie reklam w mediach jest korzystt
dla obu stron,

» firmy wspierajp akcje charytatywne ( to tak
forma reklamy),

* reklama spoteczna- zwrdcenie uwagi na
zjawiska negatywne, istotne problemy
spoteczne- przemoc w rodzinie, narkomania,
alkoholizm, depresja, akcje ,Ta nasza stérq
Dziecinstwo bez przemocy”( ,Nie bij misia!”),
poruszenie wraiwosci odbiorcy, czsto
poprzez szok (zdgie posiniaczonej kobiety i
krotki slogan:Bo zupa byta za stona)-
zaakcentowanie aspektu wychowawczego.
Prezentacja znanych reklam spotecznych.

Lektura tekstu Jana Miodka §eczas na to pozwoli).
Ocena reklamy dokonana przez profesora- wypowie
uczniéw.galgcznik nr 4.

Uwagi dodatkowe przekazane przez nauczyciela
W Polsce produkuje sirocznie ok. 200 filméw
reklamowych — to ja przemyst. W Krakowie odbywa
Ogodlnopolski Festiwal Filmu Reklamowego i
Reklamy-Crackfilm ( reklama jest wic nie tylko
podstaw handlu i marketingu w gospodarce rynkowyg
ale staje si powoli elementem kultury).Trzebaesi
jednak bront przed zalewem reklam, przed ich
wptywem na naszeycie. Odbiorcom reklam potrzebr
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jest rozadek, dystans i krytycyzm wobec nacisku
perswazyjnego.

Nauczyciel przedstawia krotko strukgur
(weksponowana na tablicy magnetycznej)
przyktadowej polskiej agencji reklamowej,
najwazniejszych twércow reklamy (copywriter, art
director ), termindw zwjzanych z reklam (spot,
slogan reklamowy, billboard)- terminy £ksponowand
na tablicy.

Podsumowanie dokonane przez uczniéw pod
kierunkiem nauczyciela. Odpowigda pytanie zawart
w temacie: , Czy wszystko na sprzex®d- o reklamie.

2uogOlnianie

e

Prezentacja umignaosci ucznidw (praca w grupach)-
tworzenie wtasnych reklam, przygotowanie planu
kampanii reklamowej, redagowanie haset reklamow
z elementami informacji i perswazji, plakatow, proje
30- 60- sekundowej reklamy telewizyjnej- scenki
dramatyczne.

Zadania dla grup:

Jestécie producentami... . Ukie uczcivg i skuteczi
reklame prasove.

A. Ustalcie, co produkujecie i wpiszcie nagw
produktu; mog to by¢ buty sportowe, klocki,
czekolada itp.

Pod reklam nazwijcie i wypiszcie w formie
wyliczeniasrodki jezykowe, ktoreswiadomie
zastosowaldicie, zeby dobrze poinformowa
skutecznie zaciti¢ do kupna Waszego
produktu.

Zredaguijcie tekst reklamagy andruty ze szkolnego
sklepiku, pamitajac 0 umieszczeniu w nim elemento
informacyjnych ( np. gdzie mma je naby, ile kosztuj
itp.) oraz perswazyjnych.

Opracuijcie projekt 30-60-sekundowej reklamy
telewizyjnej dowolnego produktu- scenka.

Zareklamuijcie klasllb, pamktajac 0 umieszczeniu w
tekscie informaciji (faktow) oraz opinii (pozytywnej
oceny). Zastosujcie znane Wanodki perswazyjne.

Wymyslcie plakat zackcajacy do krytycznej oceny
reklamy (antyreklama).

Wykonajcie plakat reklamowy jakiegmieistniepcego
lub niereklamowanego dotychczas produktu ( rysun
hasto, tekst).

Wymyslcie hasto i projekt rysunku do reklamy
spotecznej np. przeciw agresji w szkole, narkomanii

rozwiazywanie problemoéw w
tworczy sposob

ych

Kpraca w grupach

wykorzystanie wiedzy w
praktyce

W

1%

alkoholizmowi itp. Bydzcie oszczdni w srodkach




wyrazu. Mazecie szokowd, by silniej przeméwd do
odbiorcy.

8. Praca domowa (dla 5-osobowych grup)

Do wyboru:
1.Przygotujcie i przeprowadie w klasie kampagi
reklamowy jakiega nieistniepcego, a przynajmnigj
niereklamowanego dged w mediach produktuy.
Opracujcie plan kampanii, uwzglniagc nasg¢pujace
elementy:

- Jaki produkt chcemy reklamowa jakie s jego
zalety w stosunku do innych podobnych
towarow?

- Kto moze by potencjalnym nabywg tego
towaru (dzieci, ludzie mtodzi, wrednim wieku
ludzie starsi; jakie majdochody itp.)?

- Jakie tréci w zwiazku z tym powinna zawiets
reklama?

- Gloéwne hasto reklamowe.

Opracuijcie projekt (scenariusz) 30-60-sekundgwej

reklamy telewizyjnej oraz wykonajcie plakat

reklamowy.
2. Przygotujcie kampa@i promupca W powiecie
Publiczne Gimnazjum w Pgznie.
Wymyslcie reklang prasow — tekst (fakty, rzetelna
informacja+ pozytywna ocena), projekt billboardu
(rysunek, krotki tekst, hasto.
3. Przygotujcie na dyskietce krathrezentacj
Publicznego Gimnazjum w Rajznie z
uwzgkdnieniem waloréw szkoty w programie
PowerPoint
Termin: 10 dni

Zalgcznik nrl

» Najwazniejszym elementem tekstu reklamowego jest czynnik perswazyjny, czyli
pozyskujcy. Przezpozyskiwa rozumiemy tu ‘zainteresowdowarem lub ustug, ‘wzbudzi¢
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potrzelg nabycia towaru lub skorzystania z ustugi’, wreszcie- ‘skéaio kupna towaridub
skorzystania z ustugi’. Reklama bywa niekiedy nazywana ‘legpérswazj’, przez co
rozumie s¢ ‘'ogo6t wszelkich ptatnych form pwedniego informowania o towarach i ustugach
oraz sktaniania do ich nabycia ,,

Katarzyna Skowronek ,, Reklama. Studium...”

Zalgcznik nr2 a

Badz krytyczny w stosunku do reklam

Oczywiste jest,ze reklamy produktow, ktore do nas dociefamusz dziata&® bardzo
skutecznie, gdyw przeciwnym razie producenci nie wydawaliby pigiiy na ich produkej
i prezentagj. Jednym z celéw kalej reklamy jest_ukazanie danego produktu jako
wyjatkowego i w zwizku z tym warto,zeby go wybra spairdéd innych. Nie zawsze jednak
to, co s¢ w reklamach méwi o produkcie, jest zgodne z prawdby ocent ,rzetelnc¢”
wszelkich stwierdz& uzywanych w reklamach, powiniefestar& si¢ odpowiedzié na
nastpujace pytania:

- Czy jest przedstawiony jakdowod potwierdzagcy podane informacje?

- Zjakiegozrodta ten dowod pochodzi? Czy jestaamdio godne zaufania?

- Jeli w reklamie @ przytoczone wyniki jakiego testu ( sprawdzagego np.
uzyteczna¢ jakiega produktu), to kto przeprowadzit ten test? Jak starannie byt on
wykonany?

- Powinieng takze zwr6ct uwag: na kzyk wyty w reklamie. Czy s to
udokumentowane stwierdzenia, czy tylkaska ( np. proszek X jest najlepszy!)

Zalgcznik 2b
Jakie konkretne pytania zadat(a)by po ustyszeniu nasgpujacych reklam ?

1. Proszek ALBA wybiela dwukrotnie silniej nkazdy inny proszek.
2. Wyniki wielu bada wykazup, ze ludzie na catymwiecie woh od innych kawg
INKA.

4. Nie ma skuteczniejszej ochrony dla silnika w twoim samochodzie
niz olej EOL 1.
5. Trabant XL 145- spetnieniem twych mafize

6. Tabletki PROGRES- najlepszy sposob na pozbyeibgiu.

Zalgcznik nr3

Karta pracy
Odszukajcie w podanym zestawie tekstéw reklamowych:
a) elementy informacyjne (Wdaiwosci towardw):



b) elementy perswazyjne (naklarieg),
* np. okr&lenia o wyhcznie dodatnim zabarwieniu, sugeytg wyjatkowasé
reklamowanych towarow lub ustug,
e przymiotniki i przystowki w stopniu wyszym i najwy:szym, okrélenia o
wytacznie dodatnim zabarwieniu emocjonalnym,
» zaimki dziezawcze (twgj, twoje, wasz, wasze), formy 2 osoby czasownikow,
najczsciej w trybie rozkazujcym:

Zalgcznik nr 4

CO LUBIE | CZEGO NIE LUBI E (W REKLAMIE)

» Kiedy w osiedlowym sklepie (...) pagzodziennie na reklagnpewnego
gatunku musztardy opatrzgnsloganem KROPKA NAD |, uzasadnionym
ikonicznie (graficznie) (prcja musztardy ma ksztatt kropki postawionej nad
kietbas, — litera i), z podziwem myle o twérczych zdolnéciach cztowieka.

Jako gzykoznawca zanie ukrywam,ze tego rodzaju figury stylistyczne
odpowiadag mi w reklamie najbardziej. Uzrodet mojej intelektualnej
satysfakcji stoi bowiem zabawa slem, gra jego dostownym i przefimoym
znaczeniem. (...) Chwakatem twoércow takich sloganéw jak:

- Z Kasi Ci sie upiecze( dostownie -z Kasiy — margaryn i przengnie, bocos
sie komu upieczeto tyle co ,ominie go kara, ujdzie mu édezkarnie, uda mu
sie”).

- Strepsils najlepszy w gardiowej sprawistrepsils —srodek przeciw bolowi
gardta, sprawa gardtowa- ,sprawa pocigajca za sob kare smierci”). (...)

Ztoszcz mniezle postawione czy zalne przecinki, tak jak irytuce jest
nadwywanie i nieuzasadnione nattwo dwych liter (...). i wreszcie —
banalnd¢ pewnych konstrukcjigzykowych. (...) Kto pierwszy poréwnat oczy
tadnej] dziewczyny do gwiazd, byt peetKtos, kto robi to po raz setny, jest
cztowiekiem uprawiajcym twoércza¢ banaln, kiczowat,.

W sumie jednak pozytywow jest wgej. Zachowujc pewne wywaenie,
smiem twierdzé, ze reklama to swoista zagfa do gzykowej tworczdgci.
Reklama jest tym, co uczy zeatosci, tresciwosci i ekspresywnéci stowa.
Gdyby pod jej wptywem ludzie stali simniej gadatliwi, (...) to ja, #ytkownik
jezyka, bytbym szcgliwy”.

Jan Miodek —profesor Uniwersytetu Wroctawskiego
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Hasta eksponowane w czasie zaedukacyjnych na tablicy magnetyczne

Ogolnopolski Festiwal Filmu
Reklamowego | Reklamy

perswazja
Informacja
opinia fakt
propaganda



slogan
reklamowy
billboard
promocja

SpOt reklamowka radiowa
lub telewizyjna

copywriter

wymysla hasta, teksty
piosenek, dialoqgi..

art director

wymysla obraz, tzn. to, co ma



przedstawiadany spot,
billboard lub zdgcie

J/REKLAMA — << {ac.
reclamo: krzycg, protestug>>
-- rozpowszechnianie
Informacji o towarach
(ustugach), ich zaletach,
wartascl, miejscach i
mozliwosciach nabycia, o
uzdrowiskach, wycieczkach
itp., zwykle za pomog
plakatow, ogtoszew prasie,
radiu, telewizjistanowsce
zaclete do nabycia towarow

13



lub korzystania z ustug:
plakaty, napisy, urlzenia
stuzace temu celowl”

(»Stownik wyrazow obcych”, Warszawa 1985r.)
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