Wykorzystanie Internetu na lekcji jezyka niemieckiego na podstawie ,Deutsch als
Fremdsprache — Projekte im Inernet” (Reinhard Donath (Hrsg.))

l. Wstep
Internet oferuje lekcjonegzykéw obcych przede wszystkim trzy obszaryaia:
» komunikacja
* informacja
* publikacja
Komunikacja i informacjasgnajwaniejszymi elementami zgj z jezyka obcego.
Autentyczne teksty i informacje o krajach niemieekggznych z gazet, poghznikdw lub
materiatdbw przywiezionych pe nauczyciela z zagranicy sennym materiatlem na lekcje,
gdyz zawieraj nie tylko informacje, leczasnaszpikowane gramatyk stbwkami.
Jednak Internet oferuje nowe, uzupekpaj maliwosci jako:
« srodek komunikaciji (e-mail) do projektow komunikacyjnych z partnerami niemieckimi lub
klasami partnerskimi
« zrédito informacji (World Wide Web) aktualnymi, autentycznymi informacjami
« srodek do publikacji projektéw i wynikéw pracy

Il. Projekty e-mail

Projekty ze skrzynkkontaktow e-mail mag dos¢ diuga tradycg. Jereli ucze jest na
tyle zaawansowanyge maze porozumié si¢ pisemnie, projekt e-mail umlwia ciekaw i
motywujca wymiare informacji. Powinna to hiyyosoba ucgca s¢ jezyka niemieckiego z
innego kraju w podobnym wieku lub grupa osoéb.
Zalety projektow e-mail:
* uzupetniay podecznik i znajdugce s¢ w nim informacje
* umazliwiaj g autentycza komunikacg w jezyku obcym
* Wymagaj sensownegoaycia umiegtnosci jezykowych
* rozszerzaj kompetencjegzykowe i motywuj uczniow do pogibiania wiedzy

» umazliwiajg procesy interkulturalne

Gdzie mana znale¢ partnerow?

- St. Olaf-Liste:http://www.stolaf.edu/network/iecc/

- Partnerstawa klasowe Instytutu Goethddtp://www.goethe.de/z/ekp/deindex.htm




- http://www.englisch.schule.de/DaF.htm

~Europen Schools Projedittp://wwweduc.uva.nl/~thomasp/bid.htm

“InternationalTandem Network”http://www.slf.ruhr-uni-bochum.de/

Przed rozpoaxiem projektu natey okresli¢:

1. czas, w jakim ma trwégprojekt.

2. temat, jaki interesowatby obie grupy

3. czstotliwos¢ wymiany informacji (codzienie, to prawie niemidiwe i nie zalecane)
4. oczekiwania wynikare z indywidualnych oczekiwia
5

produkt kacowy — efekty wspolnej pracy moa zilustrowa np. mad broszug

lll. Projekty WWW
WWW projekty hcza uzycie i rozszerzenie umigjosci jezykowych poprzez

autentyczny i aktualny materiat z naukkraju. A oto kilka przyktadow:

» zbieranie informacji o mieie lub regionie oraz aktualnych imprezach

« zaplanowanie podu§y samolotem, koleji publicznymisrodkami komunikacji w
Niemczech lub innym kraju niemieckaycznym

* zbior informaciji o firmach, produktach, miwosciach studiowania i pracy

* uzupetnianie materiatu kgikowego, np. poznanie szkoét obszaru niemiegkajznego
poprzez Homepages

« wycinanie i zbieranie artykutow z 20ych gazet i czasopism na jakiktualny temat

* znalezienie materiatéw uzupetrjeych do tekstow literackich w WWW

Warunki, jakie nalegy speiné, aby projekty w Internecie na lekoziyka powiodty sj:

* uczniowie pracujw grupach, cgciowa w matych grupach lub nawet w parach

* obok Internetu do dyspozycji ucznidwtsadycyjne materiaty

* zadania przydzielono odpowiednia do poziogaylkowego oraz podanie adreséw www

zapobiega htlzeniu w sieci.

IV. Dwa przyktady projektow w Internecie z praktyki na lekcjach j ¢zyka niemieckiego
1. ,Obraz innych”

Bardzo ciekawe byto by mieklas: partnersk, z ktéy mazna by piséa e-malile, lecz
doswiadczenie w korespondencji z rodzimymitkownikami gzyka pokazujeze jest to



mato zadawalape dla obu grup, j&li chodzi o pocatkujacych. Niemieccypartnerzy nudzili
si¢ z powodu niskiego poziomezykowego, a grupa partnerska mogtaleycziu
przecihzona. Na konferencji ,ESP — Konfarz 1989” odkryto idealne rozganie: obaj

partnerzy powinni uczysie jezyka niemieckiego jako obcego.

Kilka waznych zatl@en udanego projektu:

* Niemiecki dla obu klas jestzykiem obcym

* 0 ile to maliwe uczniowie powinni by w tym samym wieku

« ilos¢ uczniéw w klasie nie powinna byézna, poniewa korespondencija przebiega najlepiej
jako praca w parach.

* uczniowie powinni by mniej wigcej na tym samym poziomie

» wazne, aby nauczycieleiezuli sk jak partnerzy, poznalisprzedtem i razem zaplanowali

projekt

Tak jak na zwylej lekcji jezyka obcego tematy gak w wiekszaici podiecznikow dla
pocatkujacych: Ich- Meine Familie- Meine Freunde- Meine Haustiere- Meine
Hobbys/Interessen- Schule usw.

Korespondencja powinna byak zorganizowanae uczniowie otrzymuajdo ki potrzebne
sformutowania. Nie zabija to inicjatywy uczniéw a zapobiega to powstawaniu listdw godnych
pozatowania.

Uczniowie g bardziej zmotywowani i starggic aby ich listy byty poprawne, poniewa

wiedz, ze ten list lpdzie czytat nie tylko nauczyciel, ale rowniggo partner, a Wt pisz

nie tylko dla nauczyciela.

Dlaczego korespondencja przez maila?

* jest bardziej motywuaga i jest to cé nowego
» odbywa s szybciej

* mazna wysytd teksty, dwigki i obrazy

» wszystko mana zachowai uzy¢ ponownie
* jest tania

« umazliwia kontakt na biggco

Po kilku listach dotycacych swojej osoby, rodziny, zainteresaywazkoty uczniowie sw

stanie skonstruowg,arkusz osobowy” swojego partnera.
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2. Ferie®

Po pierwszym roku pracy metpg@rojektu obrazu wprowadzitam z powodzeniem na
pocztku roku szkolnego naginy projekt — tym razem o wakacjach. Uczniovggus
zaznajomieni z medium, wragajtasnie z wakacji i ku mojej uciesze prohljudowa
zdania w Perfekcie.
Pierwszy mail po wakacjach zawiera informacje o sposobie iglzepia . Oczywécie nie g
to opisy drogich poduy zagranicznych, lecz opisy wakacjiesgonych w domu lub przy
jakiejs wakacyjnej pracy.
Po wymianie pierwszych listdw partnerzy spaizli statystylke, ktéra pokazata ulubione cele
podré&y klasy partnerskiej.
Temat drugiego mailep: Moja wymarzona podud Nie ma ograniczetakich jak pierdidze,
czas, uktady polityczne, ale jednak powinné nozliwa do urzeczywistnienia (a wé np.
nie podré na Gle na ks¢zyc.)
Uczniowie potrzebujtu takich sformutows jak ,Ich méchte” i ,Ich wirde” , co przychodzi
bez problemu bez wprowadzania pieem Konjunktivu. Uczniowie ciegsic z podréy
swoich partneréw i samiigisz z wielka przyjemndcia swoje wymylone historie.

Ciekawe pomysty mma tex znalez¢ w Internecie.

Réwniez w trzecim mailu istnieje mdiwo$¢, wykorzystania informacji z Internetu. Chodzi tu
0 zaplanowanie wizyty partnera. Z listyczen partnera uczniowie wybieraglementy, ktore
maozna skonkretyzowaw danej miejscowkei lub kraju.

Na kaicu tego krétkiego projektu nedg podzikowa za wspotpraceiyczy wszystkiego

dobrego.

V. Interaktywne ¢éwiczenia z materiatami on-line

Projektéwiczen interaktywnych z matestami on-line wymaga obok desu do
Internetu przede wszystkim robienia z przyjedupeksperymentéw dydaktycznych i
podr&y digitalnych.

Pierwszy model wycieczki on-line
Uczniowie odwiedzaj kraje niemieckagjzyczne jak wirtualni tur§ci. Wyciczka ma na celu

poznanie elementdéw geograficznych, kultyah, historycznych lub krajoznawczych



Cwiczenie 1.Prosz znaleg¢ cztery miejsca pobytu wakacyjnego (20 do 40 minut w

Internecie)

Miejsc wakacyjnych szukajcie w Niemczech, AustSzwajcarii. W jakim kraju, landzie lub
miescie leza te miejsca? Co nmma tam zobaczy robic? Prosz napis& odpowiedzi po
niemiecku w poriszej tabeli. Progzuzywa¢ niemieckich wyszukiwarek, np:

» Googlewww.google.de

* DINO www.dino-online.de/suche.html

» Yahoowww.yahoo.de
» Lycoswww.lycos.de

Ferienziele a/ Wo liegen diese Fernziele?
b/ Was kann man dort sehemachen oder erleben?
1. al
b/
2 al
b/
3. al
b/
4. al
b/

Drugi model wycieczki on-line z referatem on-line

Tu chodzi o rozszerzenie pierwszegaczenia:. Jako element wprowadsaj do kultury
dnia codziennego, geografii i spoteagiva nadaje gispacer po Internetowych paaah
handlowych lecz réwnieplanowanie wycieczek, wirtuadrzwiedzanie miast, muzedéw lub

wizyty w operze, na koncercie, w szkotach, internatach czy restauracjach.



Cwiczenie 2Musisz zrobé zakupy. (20 do 40 minut Internecie)

Prosz poszukd w Internecie rénych przedmiotéw ( lampa, sofa, itd.), ktOkglp potrzebne
do uradzenia pokoju. Odpowiedzi pragsmnapis& po niemiecku w tabeli.

Prosz uzywaé katalogdw online i wyszukiwarek takich jak:

» Kaufhaushttp://web.de/Markilatz/Kaufhaus/

* DINO online mallsvww.dino-online.de/seiten/go60m.htm

Quelle Online-Katalogvww.quelle.de

Neckermann Online-Katalogww.neckermann.de

T-Online Shopping-Indexww.t-online.de/shopping/index/

Ottos Haushalts-katalogww.ottos.ch/index.html

Oto lista wybranych stéw potrzebnyh éeiczenia:die Halogenlampe, der Teppich,
der Viderecorder, der Schreibtisch, der Wecker, der Tennisschlager, der Ful3ball,
das Bucherregal, das Bild, das Radio, das Telefon, das Sofa, die Zimmerpflanze,
der Kleiderschrank, der Sessel, der Teller, die Tasse, usw.

A.Pytania:
a/ Was kaufst du? b/ Wo, welchem Online-kaufhaus lub —
Katalog kaufen Sie ein?
c/ Was kostet es?
al/ b/
c/
a2/ b/
c/
a3/ b/
c/
a4l b/
c/
B. Referat ustny: ¢/ Was findest du
Opowiedz o swojej wycieczce on-line i d/ was kaufst du?
odpowiedz na nagbujace pytania: e/ Was findest du in den online malls und
a/ Wohin gehst do im Inetrnet? Einkaufszentren teuer, billig?
b/ Was suchst du? f/ Gehst du dort gern einkaufen? Warum?
Warum nicht?




Trzeci model wycieczki online z sprawozdaniem e-mail
W tym ¢wiczeniu chodzi o planowanie wirtua@go projektu w niemieckich miastach i

rozdzielenie elektronicznych referatéw wszystkim uczniom z klasy.

Cwiczenie 3Zaplanuj potudnie w migie niemieckim (20 do 40 minut w Internecie)

Odwied: jakies niemieckie miasto i zaplanujekiawe potudnie dla siebie i 2 0sob.
Uzyj wyszukiwarek jak np.

* City Netwww.city.net
* Yahoowww.yahoo.de

* City Mapwww.city-map.de

Wybierz jakig miasto, jak np.Berlin, Dusseldorf, Dreslen, Freiburg, Gottingen,

Hamburg, Kdln, Leipzig, Minchen, Potsdam, Rostock, Stuttgart,Wiesbaden

A. Odpowiedz na pytania:

a/ Welche interessangehenswiurdigkeiten (stral3en, PlaRatks, Burgen, Museen, Kirche
Tempel, Schulen, etc.) willst du sehen?

b/ Was fir Unterhaltungs-Aktivitdten (Tanz, Sport, Film, Einkauf, etc.) oder was fir ein
Kulturprogramm (Museum, Theater, Ogeabaret, Konzert, Kunst etc.) planst du?

¢/ Wohin gehst du zum essen und Trinkeagfaurants, Gasthauser, Kneipen, Cafes,

Biergarten, Pizzerias, Konditoreine etc.)?

B. Wyslij krétki e-mail po niemiecku do swoich kolezanek i kolegow z klasy

Cele metody projektu w Internecie:

* motywacja poprzez metegrojektu

* prawdziwi partnerzy- obcokrajowcy w rozmowie

» wprowadzenie maila jako daittawej metody nauczania

* poprawienie zdolnai jezykowych

 autentyczny materiat w zagu reki

* rozszerzenie metod nauczania i uczenia si

* rozbudzenie zrozumienia dla innych kultur i ciekagvéwiata
» samookréenie tr&ci nauczania

» wlasna organizacja w ocenie otrzymanych maili



» swobodne obcowanie z wlasnymgdiami

* nauczyciel w roli partnera

Reasumujc chciatabym powiedzée ze uwaam, iz Internet na lekcjigzyka obcego to
koniecznd¢ w dzisiejszych czasach. Nie tylko ze walyl na interesuga forme ale réwnie

ze wzgedu na motywacyjny charakter i fatééodostpu do informaciji.



